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Das kommunikations-zentrierte Forschungsvorhaben setzt erneut beim bewegten und ’́onenden‘ Bild
(Videoclips) im Web-Portal YouTube an. Im Vordergrund stehen (audio-)videografische Bildverwendungsprak-
tiken von Medienamateuren im Spannungsfeld von Eigen- und Fremdleistungen. Fokussiert werden
Clips sowie die dazu geh’́origen Folgekommunikationen von Usern (sog. Kommentare) in netz-basierten
Referenzzirkeln, welche – zumindest auf den ersten Blick – grenzenlos erscheinen. Vor interaktions-
und identit́’atstheoretischem Hintergrund sind die ins Netz gestellten Clips und deren Rezeption als
eine Form der Imagearbeit (Goffman) im Rahmen eines Peer-Review-Systems zu verstehen, deren
Funktionsweisen in der Herausarbeitung von Korrespondenzen zwischen Produktpŕ’asentation und Fol-
gekommunikation (in Bild und/ oder Text) erhellt werden soll. Auf diese Weise erscheint es m’́oglich, im
vorderhand ’́Uberbordenden und Chaotischen des Netzes eine spezifische Bilder-Ordnung zu entdeck-
en, die auf identit́’atsrelevanter Kommunikation zu gŕ’unden scheint.

In methodischer Hinsicht greifen beide Teilprojekte Instrumente der qualitativen sowie deskriptiv statis-
tischen Medien- und Sozialforschung auf (u. a. einzelfallorientierte Produktanalysen, Foto- und Cli-
panalysen, text- und gespŕ’achsanalytisch orientierte Feinanalysen, Markt- und Programmanalysen,
Typenbildung). Im Einzelnen sind geplant Deskription und Systematisierung von Formen und Typen
pŕ’asentierter Clips, Analysen der verwendeten technischen und gestalterischen Darstellungsmittel sowie
Analysen der Themen- und Genrebez’́uge sowie Gestaltungstraditionen, auf die die Clips referieren. In
einem n’́achsten Schritt werden die Kommunikationsprozesse im Referenzzirkel online erzeugter Fol-
gekommunikationen analysiert (Kommentare, sekund’́are Oralit́’at) Auf diese Weise verschŕ’anken sich
die Elemente von Produkt- und Rezeptionsanalyse in gegenstandsangemessener Weise. In der entwor-
fenen Perspektive sollen fundierte Einblicke in den Haushalt‘ (Thomas Luckmann) des YouTube-Kosmos
gewonnen werden.
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